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Ozet

Glnlmizde seyahat ve turizm endustrisi, destinasyon seciminde potansiyel turistlerin algilari Gzerinde énemli bir
etkiye sahip olan destinasyon imajinin olusturulmasinda biyik bir éneme sahiptir. Son yillarda, cografi isaretli
Urunler destinasyon imajinin olusturulmasinda dikkate deger bir faktor haline gelmistir. Cografi isaretli Grunler, belirli
bir cografi bolgeyle iliskilendirilen 6zellikleri, kalitesi ve itibari nedeniyle farklilasan ve tiiketici tarafindan degerli
bulunan Uriinlerdir. Develi'nin turistik potansiyelini daha etkili bir sekilde degerlendirebilmesi icin cografi isaretli
Urlnlerin destinasyon imajina katki saglama potansiyeli Gzerine odaklanmak blylik 6nem tasir. Bu yaklasim sadece
yerel ekonomiyi canlandirmakla kalmaz, ayni zamanda bolgeye daha fazla turist cekme kapasitesini artirabilir. Bu
baglamda, Develi'nin turizm potansiyeli, destinasyon imaji ve cografi isaretli Grtinlerine dair yapilan g¢alismalarin bir
analizi gercgeklestirilerek, Develi'nin bu 0zel Urlnlerin destinasyon imajina nasil katki saglayabilecegi Uzerine
odaklanilmigtir. Bu arastirma, nitel arastirma yontemleri kullanilarak elde edilen verilere dayanarak, Develi'nin
destinasyon imajini gliclendirebilecek gesitli 6neriler sunmayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, Destinasyon imaji, Develi.

THE IMPORTANCE OF GEOGRAPHICAL INDICATION
PRODUCTS IN DESTINATION PROMOTION: THE CASE OF DEVELI

Abstract

In today's travel and tourism industry, the creation of destination image, which has a significant impact on the
perceptions of potential tourists in destination selection, holds great importance. In recent years, geographical
indication products have become a notable factor in shaping destination image. Geographical indication products
are valued by consumers due to their unique characteristics, quality, and reputation associated with a specific
geographical region. Focusing on the potential of geographical indication products to contribute to the destination
image is of paramount importance for Develi to more effectively leverage its tourism potential. This approach not
only revitalizes the local economy but also enhances the region's capacity to attract more tourists. In this context, an
analysis of studies related to Develi's tourism potential, destination image, and geographical indication products has
been conducted to explore how Develi can contribute to the destination image through these distinctive products.
This research, based on qualitative research methods, aims to provide various recommendations for strengthening
Develi's destination image, drawing insights from the data obtained.

Keywords: Geographical Indication, Destination Image, Develi.
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GIRIS

Cografi isaretli Urlnler, destinasyon imajini
sekillendiren 6énemli unsurlardan biridir. Bu Urunler,
bolgenin 6zgilin ve benzersiz 6zelliklerini yansitarak
turistlerin ilgisini ceker ve destinasyonun cazibesini
artirir. Ayni zamanda cografi isaretli Urinler,
destinasyonun yerel klltlrini ve kimligini vurgular,
bu da turistler icin daha anlamli bir deneyim sunar.
Turistler, bu urdnleri satin alarak bolgeye 6zgi
lezzetleri ve el sanatlarini deneyimlerler, bu da
destinasyonun imajini olumlu bir sekilde etkiler.
Dolayisiyla, cografi isaretli Grlinler destinasyonlarin
imajini sekillendirmede 6nemli bir rol oynar ve
turistlerin ziyaret kararlarini etkileyebilir.

Develi ilcesi, Tirkiye'nin Kayseri iline bagh
tarihi ve kultirel zenginlikleriyle 6n plana ¢ikan bir
destinasyondur. Yerlesiminin koklG bir gegmisi olan
ilce, tarihi ipek Yolu giizergahinda bulunmasiyla da
dikkat ¢cekmektedir. Develi ilgesi, Osmanl
doneminden kalma tarihi konaklar, camileri,
kiliseleri ve medreseleri ile mimari agidan biiytk bir
zenginlik sunmaktadir. Ozellikle Develi Konagi,
Mehmet Pasa Camii ve Develi Ulu Camii gibi yapilar,
tarihe taniklik etmis ve giinimize kadar korunmus
onemli eserler arasindadir. Bu vyapilar, tarihi ve
mimari acidan ilgi ceken noktalar olarak turistlerin
ilgisini cekmektedir (Kayseri Valiligi, 2023).

Develi'nin  gastronomik zenginlikleri ise
unutulmaz bir lezzet deneyimi sunmaktadir. ilgenin
cografi isaretli Urlinleri, zengin bir mutfak
kiiltirinidn yansimasidir. Ayni zamanda, Develi
mantisi, Develi kebabi, Develi sucugu ve Develi
peyniri gibi lezzetler, geleneksel tatlarin bulustugu
bir gastronomi deneyimi sunmaktadir. Develi ilgesi,
kiltirel ve dogal zenginlikleri, tarihi yapilari, dogal
glzellikleri ve zengin gastronomisiyle turistler icin
cazip bir destinasyon olma potansiyeline sahiptir
(Develi Belediyesi, 2023).

Bu calismanin temel 6nemi, Develi ilgesinin
sahip oldugu cografi isaretli Grilinlerin destinasyon
tanitim sireclerinde nasil  etkili bir bicimde
kullanilabilecegini 6ne cikarmaktir. Cografi isaretli
Urlnler, daha onceki ¢alismalarda turistlerin ilgisini
¢cekme ve destinasyon gekiciligini artirma agisindan
onemli bir faktor olarak tanimlanmistir. Bu ¢alisma,
bolgedeki sektor galisanlarina ve paydaslara, cografi

isaretli Grlinlerin turistler Gzerindeki etkisini en iyi
sekilde degerlendirebilmeleri icin 6neriler sunmayi
amaclamaktadir. Bu sayede Develi ilcesi, cografi
isaretli Urinler araciligiyla destinasyonunu daha
etkili bir sekilde tanitarak turizm potansiyelini
artirabilecektir. Develi'ye ait civikli ve gacer Turk
Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescillenmis
Urinlerdir. (TPMK, 2023).Bu ¢alismada cografi
isaretli Grlinlerin destinasyon imajina olan katkisi
degerlendirilmeye c¢alisilmistir. Bu baglamda 2009
ve 2022 tarihlerinde TPMK tarafindan tescillenmis
olan {rlinlerin destinasyon imajini gelistirme
konusunda nasil kullanilabilecegine yonelik 6neriler
sunulmustur.

1. DESTINASYON iMAIJI

Destinasyon imaji, turistlerin bir destinasyon
hakkindaki algilari ve inanglarina dayanan bir
kavramdir (Baloglu ve McCleary,1999). Bu imaj,
turistlerin o yer hakkindaki bilgi, deneyim, duygusal
tepkiler ve beklentileri gibi faktorlere
dayanmaktadir (Kotler, 1994). Destinasyon imajinin
olumlu olmasi, turistlerin ziyaret etme isteklerini ve
seyahat tercihlerini artirabilir. Bu nedenle,
destinasyonlarin imajini yonetmek ve iyilestirmek,
turizm sektoriiniin sirdirdlebilir blylime ve basari
icin 6nemli bir stratejidir. Glnimizde bireyler
herhangi bir durum hakkinda oldugu gibi bir yore
hakkinda da olumlu oldugu kadar olumsuz imaj
gelistirebilmektedirler. Ozellikle kisilerin bir énceki
deneyimlerinden veya bir baska kisiden duyduklari
ile sekillenen destinasyon imajinin olusmasinda
uyarici  niteliginde ve kisisel faktorler rol
oynamaktadir (Echtner ve Ritchie, 1993).

Zhang, Wu, Morrison, Tseng ve Chen (2018)
¢alismalarinda, Glke imajinin turistlerin destinasyon
degerlendirmelerine olan etkisini ve bu etkilesimde
ortaya c¢ikan degiskenlerin rolini incelemeyi
amaclamislardir. Calismanin bulgular kisminda, (lke
imajinin turistlerin destinasyon degerlendirmeleri

Uzerinde o©nemli bir etkiye sahip oldugu ve
destinasyonun kiltirel cazibesi, Ulke imajinin
turistlerin  tatmin dlzeyleri Gzerindeki etkisini

glglendiren bir araci rol oldugu vurgulanmistir.
Chu, Bao ve Sun (2022), son on yilda destinasyon
imaji alanindaki literatliri derlemek ve o6nemli
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arastirma trendlerini ortaya koymak suretiyle yeniyaklasimda, destinasyon imajinin sadece turizm
arastirmacilara ve endistri  profesyonellerine  organizasyonlari tarafindan degil, ayni zamanda
rehberlik  etmeyi hedeflemektedir. Guncel turistlerin, yerel halkin ve diger paydaslarin
calismalar,  destinasyon  imajinin  turistlerin  etkilesimi ve katkilariyla ortaklasa olusturuldugunu

algilamalari, tercihleri, ziyaret niyetleri ve tatmin
diizeyleri Gzerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu
vurgulamaktadir.  Ayrica, calisma kapsaminda
destinasyon imajinin  medya etkisi, iletisim
stratejileri ve destinasyon sirdirilebilirligi gibi
cesitli alanlarda incelenmistir.

Kesi¢ ve Jakelji¢ (2012) calismalarinda,
destinasyon imajinin  olusumunda rol oynayan
faktorleri belirlemeyi ve bu faktorlerin turistlerin
destinasyon secimi (zerindeki etkilerini analiz
etmeyi hedeflemislerdir. Calisma kapsaminda,
destinasyon Kkisiliginin turistlerin duygusal imajini
etkiledigini ve duygusal imajin da davranissal
niyetleri belirlemede oOnemli bir rol oynadigi
belirtilmistir. Ozellikle, turistlerin bir destinasyonu
daha c¢ekici bulmalari ve tekrar ziyaret etme
niyetlerinin artmasi, destinasyonun olumlu bir
kisilige sahip olmasiyla iliskilendirilmistir. Lee ve
Lockshin (2011) c¢alismalarinda, turistlerin bir
destinasyon hakkindaki olumlu veya olumsuz
imajinin, o destinasyonun vyerli Grlnlerine yonelik
algilarini nasil etkiledigini incelemislerdir.
Calismanin bulgulari, turistlerin bir destinasyon
hakkinda olumlu bir imaja sahip olmalarinin, o
destinasyonun vyerli {rlnlerine yonelik algilarini
olumlu yonde etkiledigini gdstermektedir. Ayrica,
destinasyon imajinin yerli rln algilari izerindeki

etkisinde  demografik  faktorlerin  de  rol
oynayabilecegi ortaya koyulmustur. Stylos,
Vassiliadis, Bellou ve Andronikidis (2016)

destinasyon imajlari, butinsel imajlar ve kisisel
normatif  inanglar  gibi  degiskenlerin,  bir
destinasyonu tekrar ziyaret etme niyeti Uzerindeki

etkisini analiz etmislerdir. Arastirmacilar, bir
destinasyonu daha o©nce ziyaret etmis olan
katihmcilardan olusan bir 6rneklem {izerinde

anketler toplamislardir. Calismada, katilimcilarin
olumlu bir destinasyon imaji, butiinsel imaj ve
kisisel normatif inanclara sahip olmalari, bir
destinasyonu tekrar ziyaret etme niyetlerini artirdigi
sonucuna ulasiimistir.

Yilmaz (2021), destinasyon imajinin gelisimini
anlamak ve "Destinasyon imajinin Ortaklasa
Yaratimi" yaklasimini tanitmayr amacglamistir. Bu

vurgulanmaktadir. Calismanin bulgulari, turistlerin
deneyimleri, sosyal medya etkilesimleri, yerel halkin
katiimi  ve diger paydaslarin etkilesimi gibi
faktorlerin de destinasyon imajinin olusumunda
onemli bir rol oynadigini géstermektedir. Qu, Kim
ve Im (2011) destinasyon markalamasi ve
destinasyon imaji kavramlarini birlestiren bir model
sunmay! amaclamislardir. Calismada, destinasyon
markalarinin  basarisi ve rekabet avantaji elde
etmesi icin marka yonetimi ve destinasyon imaj
arasindaki iliskinin 6nemi belirtilmistir. Destinasyon
marka basarisinin, seffaf ve tutarl bir destinasyon
imajinin olusturulmasiyla dogrudan iliskili oldugu,
destinasyon imajinin marka degeri lzerinde pozitif
bir etkisi oldugu ve turistlerin algilari, beklentileri ve
deneyimleri arasinda 6nemli bir iliski bulundugu
saptanmistir.

Hosany, Ekinci ve Uysal (2006) destinasyon
imaji ve destinasyon kisiligi arasindaki iliskiyi
incelemislerdir.  Calismanin  bulgularina  gore,
destinasyon imaji ve destinasyon Kkisiligi arasinda
glclt bir iliski oldugunu ortaya c¢ikariimistir. Bunun
yani sira, destinasyon kisiliginin  destinasyon
tercihlerini ve sadakatini etkiledigi, destinasyonlarin
kendine 6zgl Kkisiliklerini vurgulamak ve istenen
imaji olusturmak, turistlerin tercihlerini etkiledigi ve
destinasyonlarin  rekabet avantajini  artirdig
saptanmistir. Chaulagain, Wiitala ve Fu (2019)
calismalarinda, lilke ve destinasyon imajinin ABD'li
turistlerin seyahat niyetleri (izerindeki etkisini
incelemeye odaklaniimistir. Sonug olarak, tlke imaji
ve destinasyon imajinin ABD'li turistlerin seyahat
niyetleri Gzerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu,
destinasyon imajinin turistlerin seyahat niyetlerinde
Ulke imajina gore daha glicll bir etkisi oldugu tespit
edilmistir.

Akyurt ve Atay (2009) destinasyonlarin imajini
sekillendiren faktorleri ve bu silrecin turist
davranislarina etkisini anlamayi hedeflemislerdir.

Arastirmacilar,  destinasyon  imajinin  turizm
endustrisinde rekabet avantaji saglamak ve
turistlerin destinasyon sec¢iminde etkili olmak

acisindan kritik bir faktor oldugunu vurgulamislardir.
Ayni zamanda, destinasyon imajinin iletisim,
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pazarlama c¢abalari, turist deneyimi ve medya gibi
faktorler  tarafindan  etkilendigi, destinasyon
imajinin turistlerin destinasyon sec¢iminde 6nemli
bir rol oynadigi, turist davranislari lzerinde etkili
oldugu belirlenmistir. Pekyaman (2008), turistlerin
satin alma kararlarinda destinasyon imajinin etkisini
Afyonkarahisar bolgesini odak noktasi alinarak
Olgmistlr. Turistlerin  olumlu bir destinasyon
imajina sahip olmalarinin sadakatlerini artirdigi ve
tekrar ziyaret etme niyetlerini glglendirdigi
bulunmustur. Sercek, G. ve Sercek O. (2017)
calismalarinda, farkli  kusaklardan turistlerin
destinasyonlara yonelik algilarinin farklihk
diizeylerini ve beklentilerini tespit etmislerdir. X, Y
ve Z kusaklarindan turistlere anketler dagitilarak
destinasyon imaji algilari Olglilmeye c¢ahisiimistir.
Yazarlar, X kusagi turistlerin daha ¢ok macera ve
yenilik aradigini, Y kusagi turistlerin ise daha cok
sosyal etkilesime ve deneyime 6nem verdigini, Z
kusagl turistlerin ise  teknolojik  olanaklari
degerlendirdigini tespit etmistir. Ayrica, kusaklar

arasindaki  farklihklarin  turistlerin  destinasyon
tercihlerini  ve tatmin dizeylerini etkiledigi
bulunmustur.

ilban (2007) seyahat acentalarinin

destinasyonlara yonelik marka imaji algilarini ve bu
alginin destinasyon segimindeki etkisini incelemistir

Calismanin  bulgularinda, seyahat acentalarinin
destinasyon marka imajini dogru bir sekilde
algilamalarnt  ve etkili bir sekilde iletmeleri,

destinasyonlarin turistlerin tercihleri arasinda 6ne
¢ikabilecegi ve rekabet avantaji elde edebilecegi
vurgulanmistir. Ulama (2015) Turkiye'deki turizm
broslrlerinin igerigini inceleyerek, destinasyonlarin
temsil kabiliyetini ve turistler Uzerindeki etkisini
arastirmistir. Brosirlerde yer alan dogal glizellikler,
tarihi ve kiltirel miras, gastronomi gibi 6zelliklerin
vurgulandig ve turistlerin bu 6zelliklere dayanarak
destinasyonlari tercih ettigi belirlenmistir.

2. COGRAFi iSARETLi URUNLER

Cografi isaretli Uranler, Birlesmis Milletler
Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) tarafindan "belirli bir
cografi bolgeden gelen ve bu bdlgenin dogal ve
insan kaynaklarina bagl olarak belirgin o6zellikler
kazanan" Urlnler olarak tanimlanmaktadir (FAO,
2019). Bu drinler, cografi ozelliklerin ve yerel

bilginin birlesimiyle Gretilir ve bu 6zellikler, Grinlere
benzersiz bir karakter, kalite veya Un kazandirir.
(WIPO, 2023). Cografi isaretli Urlinler, genellikle
tarim Urunleri, gida ve icecekler, el sanatlari, tekstil
Grlnleri gibi cesitli sektorlerde yer almaktadir.
Cografi isaretli Urlnler, bir boélgenin kuiltirel ve
dogal mirasint  korumak, vyerel ekonomiyi
desteklemek ve tiketicilere kaliteli ve glvenilir
Urdnler sunmak agisindan bulyiik bir 5neme sahiptir.
Bu Urlnler, tliketiciler arasinda artan talep
gormekte ve marka degeri yaratmaktadir. Ayrica,
cografi isaretli Urlinlerin Uretimi ve pazarlanmasi,
yerel Ureticilerin gelirini artirabilir, istihdam yaratir
ve bolgeye turistik cekicilik kazandirabilir (Keskin,
2019).

Dayisoylu, Yorikoglu ve Angel (2017)
Kahramanmaras ilinde Uretilen cografi isaretli
Uranlerin durumunu analiz etmek ve markalasma
strecindeki 6nemini vurgulayarak ilin cografi isaretli
ariin potansiyelini belirlemek Uzerine
odaklanmislardir. Yontem olarak, ilde ikamet eden
halktan anket toplanmis ve arazi calismasi
uygulanmustir. Bulgular kisminda, Kahramanmaras
ilinin cografi isaretli Grlnlerinin zengin ve cesitli
oldugu, ayrica ilin potansiyelini artirmak icin yeterli
kaynagin bulundugu, yerel halkin ve turistlerin bu
drinlere yonelik olumlu bir tutum sergiledigi, satin
alma niyetlerinin ylksek oldugu vurgulanmistir.
Florentina (2012) c¢alismasinda, cografi isaretli
UrGnlerin gida maddelerinin kaynagini belirtmek,
kalite ve 6zelliklerini korumak, tiiketicilere glivence
saglamak gibi Onemli islevlere sahip oldugunu
vurgulamistir. Calisma neticesinde, korunan cografi
isaretlerin tarimsal lrlnlerin ve gida maddelerinin
niteliklerini ve kokenini belirtmede etkili oldugunu
ve tiketiciler igin glivenilir bir kalite isareti sagladigl,
cografi isaretlerin bodlgesel ekonomik kalkinma,
yerel Ureticilerin gelirini artirma ve yerel kultlrel
mirasi koruma gibi 6nemli etkileri oldugu elde
edilmistir.

Suh ve MacPherson (2007) calismalarinda,
cografi isaretli Urlnlerin bir lokal ekonominin
canlanmasindaki etkisini incelemeyi
amaglamislardir. Ornek olarak "Boseong" vyesil
¢ayinin bulundugu bir bolgedeki cografi isaretin
ekonomik, sosyal ve  c¢evresel etkilerini
degerlendirilmektedir. Cografi isaret sayesinde yesil
cay Ureticilerinin gelirleri artmis ve bu sayede yerel
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ekonomi canlanmis, bolgenin turizm potansiyelinin
arttigr gozlemlenmistir. Ayrica, cografi isaretin
cevresel  strdurulebilirlik,  geleneksel  tarim
uygulamalarinin korunmasi ve yerel kiltlrel mirasin
degerlendirilmesi gibi temalarda pozitif etkileri de
tespit edilmistir. Pamukgu, Sarag, Aytugar ve
Sandik¢l (2021) cografi isaretli Urlnlerin turizm
sektorline olan katkilarini degerlendirerek, yerel
gastronomi deneyimlerinin turistlerin tercihleri
Uzerindeki etkisini analiz etmeyi amaglamiglardir.
Bulgular kisminda, cografi isaretli Urlinlerin yerel
ekonomik kalkinma, stirdUrilebilir tarim
uygulamalarinin tesvik edilmesi ve yerel kiiltirel
mirasin korunmasi gibi alanlarda da olumlu etkiler
sagladigina deginilmistir. Albayrak ve Ozdemir
(2012) cografi isaretin Tirk el sanatlarinin marka
degerini artirmada ve uluslararasi pazarda rekabet
avantajl saglamada etkisinin boyutunu belirlemeye
cahsmislardir. Calismanin bulgulari  kapsaminda,
cografi isaretli Urlnler, Tirk el sanatlarinin
0zglinlGglini ve kalitesini vurgulayarak tiiketici
glvenini  artirdigl, cografi isaret sayesinde
markalasma stirecinde 6nemli bir artis sagladig
neticesine varilmistir.

Mesié, Bozi¢ ve Cerjak (2017) cografi
isaretlerin  geleneksel tarim-gida  Grlnlerinin
pazarlamasi, tlketici algisi ve rekabet avantaji
Gzerindeki rollini tespit etmeye yonelik bir ¢alisma
gerceklestirmislerdir. Calismanin  6nemli g¢iktilari
arasinda  cografi isaretli  Urlnlerin  kokeni
vurgulanarak tiketici algisinin giglendirildigi ve bu
UrlGnlere olan talepte artisin yasandigi, cografi
isaretli Urlnlerin pazarlama stratejilerinde ve
markalasma sirecinde etkili oldugu yer almaktadir.
Dogan ve Adanacioglu (2022) cografi isaretli
drinlerle ilgili tuketici algisi ve davranigini
incelemeyi hedeflemistir. Pestil Grand Gzerinden
gerceklestirilen calismada, tiketicilerin cografi
isaretli Urlnler hakkindaki bilgi diizeyleri, algilari,
satin alma niyetleri ve tercihleri analiz edilmistir.

Calisma neticesinde, Gulmiushane ilindeki
tiketicilerin  pestil Grlnlnin cografi isaretli
oldugunu  bilme oraninin  yiksek  oldugu,
tuketicilerin cografi isaretli pestili kaliteli, saglikh ve
geleneksel bir arlin olarak algiladigi
gozlemlenmistir.  Nuary, Maksum ve Sukartiko
(2022) calismalarinda, cografi isaretli Urin

surdirdlebilirligini degerlendirmek icin ¢cok boyutlu

bir yaklasimi incelemeyi amaclamiglardir.
Endonezya'da "Salak Pondoh Sleman (Yilan
Meyvesi)" adli bir cografi isaretli Grin Uzerinde
odaklaniimistir. Calismanin bulgulari, Salak Pondoh
Sleman  cografi isaretli  Grlninin c¢evresel
surdirdlebilirlik acgisindan iyi performans
gosterdigini ve bolgenin ekonomik kalkinmasina
katki sagladigini gostermektedir. Ayrica, Urlnin
tuketiciler ve yerel toplum tarafindan deger verildigi
ve sosyal acidan olumlu etkiler yarattigi neticesine
ulasilmistir. Dogan ve Gokovali (2012) cografi
isaretlerin kirsal kalkinma ve geleneksel {riinler
araciligiyla pazarlama agisindan dnemini incelemeyi
amaglamiglardir.  Galismanin  bulgulari,  cografi
isaretlerin geleneksel Urlnlerin pazarlanmasi ve
kirsal kalkinma (izerinde 6nemli bir etkiye sahip
oldugunu bolgesel turizmi tesvik ederek kirsal
alanlarda ekonomik aktiviteyi destekledigini ve
cografi isaretler sayesinde yerel kiltir ve
geleneklerin korunduguna deginilmistir.

Crescenzi, De Filippis, Giua ve Vaquero-
Pifieiro (2022) calismalarinda, cografi isaretli Grlinler
ve yerel kalkinma arasindaki iliskiyi incelemeyi
amaclamiglardir. Cografi isaretli Grinlerin
kullaniminin, yerel ekonomiyi canlandirirken,
Ureticilere ise daha iyi pazarlama firsati sundugu
sonucu elde edilmistir. Bunun yani sira, cografi
isaretli Urlinlerin  toplumun kimlik ve gurur
duygusunu glglendirdigi ve isbirligi aglarinin
olusmasina olumlu katki sagladigi bulunmustur.
Toklu, Ustaahmetoglu ve Klgik (2016) tiketicilerin
cografi isaretli Urlinler hakkindaki algilarini ve bu
Urinlere daha fazla Ucret 6deme isteklerini
anlamlandirmayr amaglamiglardir. Cografi isaretli
GrlGnlerin kalite, givenilirlik ve benzersizlik gibi
faktorlerle iliskili oldugu, tiketicilerin bu faktorlere
dayanarak satin alma tercihinde egiliminde olduklari
¢alismanin bulgulari arasinda yer almaktadir.

Kantaroglu ve Demirbas (2018) Tirkiye'deki
cografi isaretli gida Urlinlerinin Gretim durumunu ve
potansiyelini  degerlendirmeyi amaclamislardir.
Yazarlar, Tarkiye genelindeki cografi isaretli gida

Ureticilerine anket ulastirmis ve bu anketler
aracitligiyla Uretim potansiyeli, Uretim slreci,
pazarlama stratejileri ve esas sorunlar gibi konulari
degerlendirmeye  almislardir.  Ankete  donUs
saglayan Ureticiler sayesinde cografi isaretli
UrGnlerin  Uretimini artirmaya yonelik istekler,
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pazarlama ve ticaret boyutunda yasanan baz
zorluklar ve eksiklikler tespit edilmistir. Cukur, F. ve
Cukur, S. (2017) calismalarinda, Mugla ilini esas
alarak cografi isaretli Grlnlerin kirsal ekonomik ve
sosyal kalkinma agisindan degerlendirilmesini
hedeflemislerdir. Ureticiler, tiiketiciler ve ilgili
paydaslarla gortismeler ve anketler yapilmistir.
10’dan fazla cografi isaretli triine sahip olan Mugla
ilinin hem lokal ekonomiye katkisi hem de gelenek
ve kdltirin strddrdlmesinde  onemli  oldugu
bulgularina varilmistir. Simsek ve Giile¢ (2020)
Elazig’in cografi isaretli Grind olan Orcigi'nin
gastronomi turizmi potansiyelini ve cografi isaretin
Grlintn tanitiminda ve pazarlamasinda oynadigi roli
O0lgmeyi amaglamiglardir. Bulgular kapsaminda,
Elazig  Orcigi'nin  turistler arasinda popilerlik
kazandigi ve bolgedeki turizm faaliyetlerine katki
sagladig tespit edilmistir.

3. YONTEM

Bu calisma cografi isaretli Grlnlerin
destinasyon imaji kapsaminda degerlendirilmesi ve
Develi ilgesinin turizm faaliyetlerinin gelistirilmesi

acisindan 6neminin belirlenmesi amaciyla
gerceklestirilmistir.  Bu baglamda 2009 vyilinda
cografi isaret alan Develi Civiklisi ve 2022 yilinda
cografi isaret alan Develi Gaceri’'nin niteliklerinin
acitklanmasi suretiyle gecmis calismalar da goz
onlinde bulundurularak ilgenin destinasyon imajina
katki saglamaya yonelik oOneriler sunulmustur.
Calisma kapsaminda baglamsal analiz yontemi
benimsenmisgtir.

Baglamsal analiz, bir metni veya veriyi daha
derinlemesine anlamak ve yorumlamak igin
kullanilan bir arastirma yontemidir. Bu yodntem,
belirli bir metnin veya veri setinin icinde bulundugu
baglami anlamak ig¢in kullanilir ve arastirmacilara
daha genis bir perspektif sunar. Baglamsal analiz,
hem nitel hem de nicel arastirmalarda kullanilabilir
ve bir metni, bir olayl veya bir konuyu daha iyi
anlamak icin tercih edilen bir yontemdir. Creswell
ve Poth (2016); Patton (2014); Strauss ve Corbin
(1990).

Develi’'nin  turizmini konu alan bilimsel

yayinlar asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 1. Turizm ve Develi Kapsaminda Yapilan Calismalar

Yazar ve . Arastirma
Dergi Adi Ama .. . Sonu
Yili & ¢ Yontemi ¢
— Develi ilgesinin sahip . .
Eé Iilrat oldugu turizm Nitel/ Literatir Develi'de turizm alt yapisi ve
> g Universitesi deserlerinin taramasi turizmin gelistirilebilmesi igin
s 2 Sosyal Bilimler tangltllma5| ) | alinabilecek 6nlemlerden
5 | Dergisi Dokiiman analizi | pahsedilmistir.
T amaclanmistir.
T Ayiini Magarasi'nin Ayuum Maga.ra5| r'1.| ziyaret ederek
2 < Ankara dozal ve kiltiirel _ ) magaranin jeolojik yapisini,
S = Universitesi Dil mifasmm Korunmas| Nitel/Gozlem, magara icindeki olusumlari,
< :5 é‘ ve Tarih- ve ybnetimi elletly magaranin dlgciimlerini ve diger
.2 Q o N o .
’§° c 2 Cogfafya_ konusunda katki Saha calismasi ve | Onemli ozevlllklerlnl incelenmis,
8 & Fakiltesi saglamak gdzlem ayrica, magaranin gevresel
< 2 Dergisi kosullarini ve etkilesimlerini de
Q amaclanmistir. ded S
o egerlendirilmistir.
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Zamanti Cayi
havzasindaki dogal,
kiltirel ve tarihi Nitel/Literati
-_E cekiciliklere ait ; el/L era"ulr Calisma kapsaminda yapilan
& . verilerin Harita aramast, g0zI€M | haritalarin Turizm il Mudarlikleri
. Harita . o
T _ o Genel tarafindan kullanilabilir oldugu ve
s & | Teknolojiler Komutanligindan eterli tanitim yapildiginda
g g Elektronik . . g. CBS (Cografi Bilgi y yaplidiginda,
- C . temin edildikten . . Zamanti Cayi havzasinin
o Dergisi Sistemleri), .
N sonra Arc Map CBS oo . | ekoturizm olanaklarina katki
L PR bilgisayar destekli . .
) (Cografi Bilgi -, saglayacagi vurgulanmistir.
T . . tasarim-gizim.
Sistemleri) yazihmi
ile gorsellestirilerek
kullanicilara sunmak.
Develi'nin turizm Develi ilgesi bir turizm
potansiyelini destinasyonu olarak dnemli
belirlemek ve SWOT potansiyellere sahiptir. Dogal
Business & (Gl Yonler, Zayif glzellikleri, tarihi ve kilturel
=) Management Yonler, Firsatlar, Nitel/Literatdr zenginlikleri, yoresel gastronomi
o 6;0‘ StudiegS' An Tehditler) analizi taramasi ve el sanatlari gibi faktorler,
§ 8 Interna'.cional aracihgiyla turizm Dokiiman analizi | Develi'yi turistler icin gekici kilan
g Journal agisindan gigli ve ve SWOT analizi unsurlardir. Ancak, altyapi
zayIf yonlerini, eksiklikleri, tanitim faaliyetlerinin
firsatlarini ve yetersizligi ve rekabetin artmasi
tehditlerini ortaya gibi zayif yonler ve tehditler de
koymaktir. tespit edilmistir.
Sultan Sazlig
destinasyonunun . I
. R ; - Ziyaretcilerin yore halkindan,
- II. Uluslararasi | turizm potansiyelinin | Karma/ Literatir tuiistingr[jn :; ilizinden
2 _ | Develi-Agik incelenmesi ve taramas, saha cestrigineen,
S« R . . alismasi memnun oldugu ama temizlik,
< o Seyrani Ve destinasyonu ziyaret | $al13 . i .
s o Tlrk Kaltara eden turistlerin 0 | fivat, tanitim gibi konulardaki
5 . ; Dokliman analizi | yetersizliklerden hosnut olmadig;
@ Kongresi memnuniyet ve anket .. -
. . gozlenmistir.
diizeylerinin
arastiriimasidir.

4. BULGULAR

Calismanin bu bélimiinde Develi ilcesinde yer
alan ve Tirk Patent ve Marka Kurumu cografi isaret
programi kapsaminda tescillenmis 2 gastronomik
0ge incelenmistir.

Develi Civiklisi

Civikli yapiminda, tercih edilen et tirl orta
yagh koyun eti olmalidir ve yaklasik 100 graminda
en az %21,3 yag icermelidir. Bu et, ozellikle Erciyes
Dagi'nin vyaylalarinda vyetistirilen yagh kuyruklu
koyunlardan elde edilmelidir. Ayrica, yoreye 6zgii

yedi farkl ¢esit yabani kekik, keven ve sifali dikenler
gibi bitkilerin ete aroma katmasi da 6nemlidir. Bu
nedenle, zirai ilag kullanilmamis ve dogal ortamda
yetistirilmis  koyun  eti, cwvikh  yapiminda
vazgecilmezdir. Civikli hamurunun yapiminda Tip-2
un kullanilmasi yaygindir. Un, su, yas hamur mayasi
ve iyotlu tuzun uygun oranlarda karistirilmasiyla
hazirlanir. Hamur, homojen bir dagilm elde etmek
ve isciligi kolaylastirmak icin eleme isleminden
gegcirilir.
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Civikli eti hazirlanirken, koyunun dos ve bel
kismindan elde edilen etler kullanilir. Etler,
sinirlerden ve fazla yaglardan arindirildiktan sonra
kusbasi seklinde dogranir ve ardindan cift bigak
kullanilarak iyice kiyilir. Kiyilan et, ince dogranmis
sogan, sarimsak ve yesil biberle harmanlanir. Bu
karisim, etin sebzelerle homojen bir sekilde
karismasi icin dzel bir ydntemle islenir. i¢ malzemesi
hazirlandiktan sonra agilan hamurun Uzerine esit
sekilde yayilir ve firina verilir. Civikli, 6zel bir odun
firninda pisirilir. Firin, sicakhg muhafaza eden ve
hizli 1sinan bir yapiya sahiptir. Bu firinda od tasi,
kaya tuzu, cam parcalari ve ponzadan olusan 6zel
bir karisim kullanilir.

Civikli, pisirildikten sonra {izerine ince
dogranmis maydanozlar serpilerek servis edilir.
Geleneksel olarak kézlenmis biber, sogan, sarimsak
ve domates de civiklinin yaninda sunulur. Civikli,
ozellikle dogal yontemlerle hazirlanan malzemelerle
ve geleneksel firin teknikleriyle pisirilir, bu da ona
O0zglin lezzetini kazandirir. 17.09.2004 tarihinde
Develi Belediye Baskanligi tarafindan tescil
basvurusu yapilmis olup 20.03.2009 tarihinde tescil
edilmistir. Tark Patent Kurumu’nun verilerine gore
Develi Civiklisi’'nin Gretim, pazarlama, dagitim ve
piyasaya arz faaliyetlerini gerceklestiren 27 isletme
bulunmaktadir. (TPMK,2023)

Develi Gaceri

Gacer olarak da bilinen emmer bugdayi
(Triticum turgidum L. var. dicoccum), Anadolu'da
asirlardir yetisen ve nesli tikenmekte olan antik bir
bugday c¢esididir. Glinlimizde, geleneksel olarak
kurak bolgelerde italya, ispanya, Tiirkiye, Avusturya
ve Cek Cumhuriyeti gibi llkelerde yetistirilmektedir.
Ulkemizde ise sadece Develi ilcesindeki az sayidaki
ciftci tarafindan hala Uretilmektedir. Gacer bugdayi
hasat edildikten sonra kavuzlari ayrildiginda,
islenmis bulgura veya pirince alternatif bir kullanim
alanina sahiptir. Temizlenmis hasat Grini bugday
tohumlari, pilav veya dolma ic¢i yapiminda
kullanilabilmektedir.  Ayrica, temizleme islemi
sirasinda elenen kiglk parcaciklar siit g¢orbasina
katki saglayabilir veya icli koéfte dis hamurunun
yapiminda kullanilabilir (Bulut, 2016).

Yiksek kalitede protein, nisasta ve mineral
icerigine sahip, genetigi degistiriimemis, organik
tarima ¢ok uygun bir ata tohumu olan "Develi

Gaceri” Kayseri ilinin Develi ilgesine ait bir cesit
tahildir. 26.01.2021 tarihinde Develi Belediye
Baskanligi ve Kayseri Universitesi tarafindan tescil
basvurusu yapilmis olup 22.06.2022 tarihinde tescil
edilmistir.

5. SONUGC VE ONERILER

Kayseri iline bagl olan Develi ilgesi tarihi,
kiltirel ve cografi zenginlikleriyle Unlidlr. Ancak
Develi'nin destinasyon imajini olustururken goéz ardi
edilmemesi gereken 6nemli bir faktér daha vardir:
Cografi isaretli Grlnler. Bu Urlnler, Develi'nin 6zgiin
kimligini ve kiltliirel mirasini yansitan benzersiz
Ozelliklere sahiptir. Develi ilgesi, kendine 6zgii iklimi
ve toprak vyapisi ile Unlidir ve bu O6zellikler
Develi'nin cografi isaretli Grlnlerinin kalitesini ve
benzersizligini belirler.

Develi ilcesi, cografi isaretli GrUnlerini
destinasyon imajinin merkezi bir parcasi olarak
kullanarak kendini diger turistik destinasyonlardan
ayirabilir. Ziyaretcilere sadece glzelliklerini degil,
ayni zamanda vyerel lezzetlerini ve geleneklerini de
sunarak unutulmaz bir deneyim sunabilir. Bu
nedenle, Develi'nin cografi isaretli drinleri,
destinasyonun benzersizligini vurgulayan ve turistler
icin ¢ekici kilan 6nemli bir unsur olarak kabul
edilmelidir.

Develi ilgesi, cografi isaretli UrUnlerini
destinasyon imajini olusturmak ve giiglendirmek igin
cesitli yollarla kullanabilir. Bu 6zel drinler, ilgenin
benzersizligini ve zenginligini vurgulayarak turistler
icin gekici hale getirilebilir.

Develi ilgesi cografi isaretlerini destinasyon
imaji gercevesinde tanitmak igin asagidaki énlemler
alinabilir:

Yerel Restoranlar ve Kafeler ile isbirligi: Develi
cografi isaretli Grinlerini sunan yerel restoranlar ve
kafelerle isbirligi yapilabilir. Bu isletmeler, bu
Urlinleri mendlerine ekleyerek turistlere vyerel
lezzetleri tattirabilirler. Ayni zamanda, bu urinlerin
hikayelerini ve Develi'nin kiltiirel mirasini anlatarak
turistlere daha fazla bilgi sunabilirler.
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Gastronomi  Turlart: Develi ilcesinde KAYNAKCA
gas.tronoml t?rla_r' .duzenllene"bl.l-lr. .Bu :curlér, Akyurt, H., & Atay, L. (2009). Destinasyonda imaj
turistlere  cografi isaretli  Grlinlerin  Uretim

asamalarini gostererek yerel tarim ve geleneksel
yontemlere dair bilgi verir. Ayrica, yerel pazarlari
ziyaret ederek bu Urlnleri satin alabilecekleri
firsatlar sunar.

Yerel Festivaller ve Etkinlikler: Develi ilgesi,
cografi isaretli Urlnlerini  tanitmak igin Ozel
festivaller veya etkinlikler dizenleyebilir. Bu tir
etkinlikler, turistlerin bu Urinleri deneyimlemeleri
ve yerel Ureticilerle etkilesimde bulunmalari igin
harika bir firsattir.

Online ve Sosyal Medya Tanitimi: Develi ilgesi,
cografi isaretli drlnlerini internet Uzerinden
tanitarak ulusal ve uluslararasi turistlere ulasabilir.
Resmi web siteleri ve sosyal medya platformlari,
Grinlerin gorselleri ve hikayeleri ile
zenginlestirilebilir.

Egitici Atolyeler ve isbirlikleri: Yerel okullar,
Universiteler veya vyerel isletmelerle isbirligi
yapilarak turistlere bu Urinlerin nasil Uretildigi ve
islendigi hakkinda egitici atolyeler dizenlenebilir.
Ciftcilere gerekli destek saglanarak Develi Gaceri’nin
Uretimi artirilabilir, yerel halkin bilinglenmesi igin
seminer ve egitimler diizenlenebilir.

Turist Rehberleri ve Tanitim Materyalleri:
Turist rehberleri, cografi isaretli Griinler hakkinda
turistlere bilgi vermek icin kullanilabilir. Ayrica,
brosirler, afisler ve tanitim materyalleri ile bu
Urinlerin 6zellikleri ve faydalari vurgulanabilir.

Sonug¢ olarak, Develi ilgesi cografi isaretli
dridnlerini destinasyon imajini olusturmak igin etkili
bir sekilde kullanarak hem yerel ekonomiye katki
saglayabilir hem de turistler i¢cin unutulmaz
deneyimler yaratabilir. Bu lrlnler, Develi'nin 6zgln
kimligini ve kultlirel zenginligini vurgulamanin
onemli bir yolunu temsil eder.
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